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บทคัดย่อ
	 บทความนี้มุ่งนำ�เสนอประสิทธิผลของการต่อยอดผลิตภัณฑ์จากลวดลายผ้าที่สะท้อนอัตลักษณ์

ใต้ท้องทะเลอันดามัน ซึ่งเป็นเป้าหมายสำ�คัญของงานวิจัย “การศึกษาอัตลักษณ์ใต้ท้องทะเลอันดามันเพื่อ

พัฒนาลวดลายผ้าและยกระดับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศไทยสู่สากล” โดยเน้นการปฏิบัติการจริง 

ผ่านการจัดแสดงนิทรรศการ การสื่อสารเรื่องราว และการทดลองจำ�หน่าย วิธีดำ�เนินการวิจัยใช้ระเบียบวิธี

แบบผสมผสาน (mixed methods) เกบ็ขอ้มลูภาคสนามจากพืน้ทีก่ารคา้จำ�นวน 3 แหง่ในประเทศไทยและ 

1 แห่งในประเทศจีน เครื่องมือที่ใช้ประกอบด้วย (1) แบบสอบถามเพื่อสำ�รวจความคิดเห็นและพฤติกรรม

ของผู้บริโภค (2) การสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง (semi-structured interviews) เพื่อเจาะลึกทัศนคติและ

ประสบการณ์ของผู้ซื้อ และ (3) การสังเกตการณ์ (participant observation) เพื่อบันทึกพฤติกรรมการ

เลือกซื้อและปฏิสัมพันธ์ในสถานการณ์จริง ผลการศึกษาพบว่ากลุ่มผู้ซ้ือรวม 70 คน แบ่งเป็นชาวไทย 8 

คน (11.43%) และชาวต่างชาติ 62 คน (88.57%) ซึ่งมาจากหลายประเทศ อาทิ จีน สิงคโปร์ ไต้หวัน  

สหราชอาณาจักร ฝรั่งเศส และตะวันออกกลาง ลวดลายที่ได้รับความนิยมสูงได้แก่ ลวดลายใต้ท้องทะเล

อันดามันใต้และลวดลายปลาพื้นหลังสีขาว ประเภทสินค้าที่มียอดจำ�หน่ายสูงสุดคือผ้าพันคอ กระเป๋า  

และเสื้อยืด โดยเฉพาะลวดลายแมนต้า ฉลามวาฬ และเต่าทะเล อีกทั้งผู้ซื้อส่วนใหญ่เลือกซื้อผลิตภัณฑ์

มากกว่าหนึ่งประเภทต่อครั้ง สะท้อนถึงศักยภาพเชิงพาณิชย์ของผลิตภัณฑ์ ผลสรุปการวิจัยนี้ไม่เพียง

สามารถดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคได้อย่างมีนัยสำ�คัญ หากยังสะท้อนมุมมองและความต้องการที่แท้

จริงของกลุ่มผู้ซื้อ การติดตามและประเมินผลในพ้ืนที่จริงจึงเป็นองค์ประกอบสำ�คัญที่ช่วยยืนยันถึงความ

เป็นไปได้ ความเหมาะสม และคุณค่าเชิงปฏิบัติของงานวิจัย อันนำ�ไปสู่การสร้างโอกาสในการต่อยอด 

เชิงพาณิชย์และการพัฒนาที่ยั่งยืน
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Abstract
	
	 This article aims to present the effectiveness of extending product development from 

textile patterns that reflect the identity of the Andaman Sea, which is a key objective of the 

research project “A Study of the Andaman Sea Identity for Developing Textile Patterns and 

Enhancing Thailand’s Creative Economy to the International Level.” The study emphasizes 

practical implementation through exhibitions, narrative communication, and trial sales.  

A mixed-methods approach was employed, with field data collected at three commercial 

sites in Thailand and one in China. Research instruments included (1) questionnaires to 

explore consumer opinions and purchasing behaviors, (2) semi-structured interviews to gain 

deeper insights into buyers’ attitudes and experiences, and (3) participant observation to 

record consumer decision-making and interactions in real contexts. The findings revealed a 

total of 70 buyers, comprising 8 Thai consumers (11.43%) and 62 international consumers 

(88.57%) from various countries such as China, Singapore, Taiwan, the United Kingdom, 

France, and the Middle East. The most popular designs were the southern Andaman Sea 

motifs and fish patterns with white backgrounds, while the best-selling product categories 

were scarves, bags, and T-shirts—particularly featuring manta rays, whale sharks, and 

sea turtles. Moreover, most buyers purchased more than one type of product, reflecting 

the commercial potential of these designs. The study concludes that the products not 

only captured significant consumer interest but also reflected the genuine perspectives 

and needs of the buyers. Field-based monitoring and evaluation proved essential in  

confirming the feasibility, appropriateness, and practical value of the research, thereby  

creating opportunities for commercial extension and contributing to sustainable development.

Keywords: Textile patterns; Product development; Monitoring and evaluation; Field  

implementation; Creative economy
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บทนำ�

	 เศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ แนวคิดสำ�หรับการขับเคลื่อนเศรษฐกิจแบบหนึ่ง ที่ใช้องค์ประกอบต่าง ๆ  

ทั้งองค์ความรู้การศึกษา การสร้างสรรค์งาน การใช้ทรัพย์สินทางปัญญา รวมทั้งพื้นฐานทางสังคมและ

วฒันธรรมรว่มกบัเทคโนโลยแีละความคดิสรา้งสรรค ์เพ่ือเพ่ิมมลูคา่ใหก้บัสินคา้ (ภญิญลัคน ์วรีภทัรรัตนว์รา, 

2557, น. 9) และสามารถนำ�ผลติภัณฑ์และสนิค้าเปน็สือ่กลางในการสง่เสริมการอนรุกัษแ์ละการตระหนักรูถ้งึ

คณุคา่ใตท้อ้งทะเลให้แกน่กัท่องเท่ียวชาวไทยและชาวต่างชาติได้อกีด้วย โดยสว่นใหญ ่นกัทอ่งเท่ียวมกันยิม 

ทอ่งเทีย่วบรเิวณชายฝัง่ของทะเลอนัดามนัหรือทำ�กจิกรรมดำ�น้ำ�ต้ืน เนือ่งจากไมจ่ำ�เปน็ต้องมปีระสบการณ์

มาก่อนก็สามารถทำ�ได้ แตกต่างจากการดำ�น้ำ�ลึกท่ีต้องอาศัยความรู้ ความเชี่ยวชาญ และใบอนุญาตเพ่ือ

ความปลอดภัย ข้อจำ�กัดนี้ทำ�ให้นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่ไม่สามารถมองเห็นความงดงามใต้ท้องทะเลรวมไป

ถึงปัญหาที่แท้จริงของภาวะโลกร้อนที่ส่งผลกระทบต่อสิ่งมีชีวิตและสิ่งไม่มีชีวิตใต้ท้องทะเลได้โดยตรง

	 จากบริบทดังกล่าว ผู้วิจัยจึงได้ศึกษาอัตลักษณ์ใต้ท้องทะเลอันดามันเพื่อนำ�มาพัฒนาลวดลายผ้า

และยกระดับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศไทยสู่สากล โดยอาศัยความร่วมมือกับสถาบันการศึกษาใน

ประเทศและตา่งประเทศเพือ่เก็บขอ้มลูรว่มกนัและนำ�ไปสูก่ารพฒันาผลติภณัฑ ์ประเดน็สำ�คญัของการศกึษา

นีค้อื การทำ�ความเข้าใจความแตกตา่งของทะเลอันดามนัเหนอืและทะเลอนัดามนัใต ้รวมทัง้ผลกระทบทีเ่กดิ

ขึ้นต่อสิ่งมีชีวิต และการพัฒนาลวดลายผ้าเชิงสร้างสรรค์เพ่ือถ่ายทอดอัตลักษณ์ดังกล่าวไปสู่สายตาสังคม

โลก ควบคูก่บัการสรา้งการตระหนกัรูถ้งึความงามใต้ทะเลและคณุคา่ของระบบนเิวศทางทะเลเพ่ือประโยชน์

ต่อมวลมนุษยชาติ การดำ�เนินงานวิจัยอาศัยวิธีการที่หลากหลาย ได้แก่ การสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ การลง 

พืน้ทีเ่ก็บขอ้มลูเชงิประจกัษจ์ากการดำ�น้ำ�สกบูา การสำ�รวจความต้องการของนกัทอ่งเทีย่วผ่านแบบสอบถาม 

การดำ�เนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ตลอดจนการประเมินโดยผู้ทรงคุณวุฒิหลังการพัฒนาผลิตภัณฑ์ อีกทั้งยัง

ได้มีการจัดแสดงนิทรรศการเพื่อนำ�เสนอผลงานและเรื่องราวที่อยู่เบื้องหลังลวดลาย การทดลองจำ�หน่าย

ผลิตภัณฑ์แก่กลุ่มผู้บริโภคจริง และการเก็บข้อมูลผ่านแบบประเมินเชิงปริมาณและคุณภาพเพื่อสะท้อน 

มุมมองของผู้บริโภคในสถานการณ์จริง กระบวนการเหล่านี้มีบทบาทสำ�คัญในการยืนยันประสิทธิผลของ

การพฒันาผลติภัณฑ ์ตลอดจนสรา้งขอ้มลูเชงิประจกัษท์ีส่ามารถนำ�ไปใชต้อ่ยอดเชงิพาณชิยแ์ละการพฒันา

สู่ความยั่งยืนได้อย่างแท้จริง

	 แมว้า่งานออกแบบเชงิผลติภัณฑ์แฟชัน่จะมบีทบาทสำ�คญัต่อการพฒันาทัง้ในเชงิความคดิสรา้งสรรค์

และเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ตามที่ พิริยะ ผลพิรุฬห์ (2556, น.33) กล่าวว่าผลิตภัณฑ์ที่มีรากฐานจากทุนทาง

วฒันธรรมและธรรมชาตหิรอืบนพืน้ฐานความไดเ้ปรียบของประเทศ สามารถสร้างมลูค่าเพ่ิมและได้รับความ

สนใจในตลาดโลก มอีทิธพิลทีจ่ะดงึดดูนกัท่องเทีย่วต่างประเทศเขา้สู่ประเทศไทย โดยประเทศไทยถอึมคีวาม

โดดเด่นทัง้ในวฒันธรรม การทอ่งเท่ียว และธรรมชาติ จึงมกีารส่งเสริมสนบัสนนุนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์

มากขึ้น แต่ยังคงมีปัญหาสำ�คัญท่ีพบอย่างต่อเน่ือง กล่าวคือ ผลงานวิจัยและการออกแบบจำ�นวนมากมัก

สิน้สดุท่ีขัน้ตอนการสรา้งต้นแบบหรอืการทดสอบเชงิหอ้งปฏบิตักิาร โดยขาดการตดิตามและประเมนิผลใน
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บรบิทพืน้ทีจ่รงิหลงัการนำ�ไปใช ้(Pedroso-Roussado, 2023) ซ่ึงทำ�ใหไ้มส่ามารถสะท้อนศกัยภาพของการ

ใชง้านจรงิไดอ้ยา่งครบถ้วน อกีท้ังยงัลดโอกาสในการต่อยอดเชงิพาณชิยห์รอืพฒันาสูค่วามยัง่ยนื นอกจากนี ้

แนวทางการศกึษาดา้นแฟชัน่ยงัมลีกัษณะกระจดักระจายและขาดการเชือ่มโยงกบัภาคปฏบิติั ส่งผลใหก้าร

ประเมนิผลในพืน้ทีจ่รงิถกูละเลย (Zou, Pintong, Shen & Luh, 2022) รวมถงึรายงานอตุสาหกรรมแฟชัน่

ของประเทศไทยท่ีระบุวา่ โครงการดา้นการออกแบบและการพฒันาผลติภณัฑม์กัขาดกลไกการติดตามและ

ประเมนิผลอยา่งตอ่เนือ่ง สง่ผลใหผ้ลลพัธจ์ากงานวจิยัหรอืการออกแบบไมส่ามารถนำ�ไปใชป้ระโยชนไ์ด้อยา่ง

เป็นรูปธรรม (สำ�นักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์, 2565)

	 ดงัน้ัน บทความน้ีจงึมุง่นำ�เสนอลวดลายผา้ทีไ่ดจ้ากการลงพืน้ทีจ่รงิ และผลของการตอ่ยอดผลติภณัฑ์

จากลวดลายผา้ท่ีสะท้อนอตัลกัษณ์ใตท้อ้งทะเลอนัดามนั เพือ่ยกระดับเศรษฐกจิสรา้งสรรคข์องประเทศไทย

สูส่ากล โดยเนน้การบรูณาการอตัลกัษณท์างวฒันธรรมและทรพัยากรทางทะเลเขา้กบัการออกแบบรว่มสมยั

และเทคโนโลยีสมัยใหม่ การศึกษาครั้งนี้ไม่เพียงสร้างสรรค์ผลงานทางการออกแบบลายผ้าเท่านั้น แต่ยัง

ครอบคลมุการประเมนิผลเชงิปฏบิตักิารในพืน้ทีจ่รงิ และสะทอ้นมมุมองของผูบ้รโิภคทัง้ในและตา่งประเทศ 

อันจะช่วยให้เห็นศักยภาพของผลิตภัณฑ์เชิงอัตลักษณ์ทะเลอันดามันในการเสริมสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์

อย่างยั่งยืน พร้อมท้ังวางกรอบแนวทางสำ�หรับการวิจัยและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่สามารถต่อยอดสู่ตลาด

สากลได้อย่างเป็นรูปธรรม

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 1. เพื่อนำ�เสนอลวดลายผ้าที่สะท้อนอัตลักษณ์ใต้ท้องทะเลอันดามันผ่านการนำ�ไปวางจำ�หน่ายใน

บริบทของตลาดจริง

	 2. เพือ่ศกึษาผลของการตอ่ยอดผลิตภณัฑ์จากลวดลายผ้าท่ีสะท้อนอตัลักษณใ์ต้ท้องทะเลอนัดามนั

ในการยกระดับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศไทยสู่ระดับสากล

ขอบเขตของการวิจัย

	 3.1 ขอบเขตด้านพื้นท่ี ศูนย์การค้าไอคอนสยาม (ICONSIAM), บอง มาร์เช่ มาร์เก็ต พาร์ค  

(Bon Marché Market Park), ศูนย์การค้าเซ็นทรัล เอ็มบาสซี (Central Embassy), Chaoyang Park 

Beijing ณ ปักกิ่ง ประเทศจีน 

	 3.2 ขอบเขตด้านแหล่งข้อมูล การศึกษานี้ได้เก็บข้อมูจากผู้ซ้ือผลิตภัณฑ์จากลวดลายผ้าแสดงถึง

อัตลักษณ์ใต้ท้องทะเลอันดามัน จำ�นวน 70 คน 
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	 3.3 ขอบเขตด้านเนื้อหา โดยมีประเภทสินค้าหลากหลายจากการพัฒนาลวดลายผ้าที่สะท้อน 

อตัลกัษณใ์ตท้อ้งทะเลอันดามันท่ีไดม้าจากการลงพืน้ทีส่ำ�รวจ สมัภาษณ์กบัผูเ้ชีย่วชาญ และการสำ�รวจจากผู้

บรโิภคชาวจนีและชาวยโุรป 772 คน เพ่ือเพิม่ทางเลือกใหผู้้ซ้ือ (Berger, Draganska & Simonson, 2007) 

ดังนี้ 1) ผ้าพันคอ 2) กระเป๋า 3) เสื้อยืด 4) ชุดเดรสลายพิมพ์ 5) หมวก 6) สติกเกอร์ และ 7) ยางรัดผม

	 3.4 ขอบเขตด้านระยะเวลา 1 เดือน ตั้งแต่วันที่ 1-30 มิถุนายน 2568

วิธีดำ�เนินการวิจัย

	 4.1 เครื่องมือวิจัย

	 ในการศึกษาครั้งนี้มีเครื่องมือแบบประเมินคุณภาพของผลิตภัณฑ์จากลวดลายผ้าเพื่อยก

ระดับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศไทยสู่สากล จำ�นวน 6 ข้อ ซึ่งมีการประเมินระดับ 5 ระดับ เช่น  

“ทา่นรูส้กึวา่ลวดลายผา้ทีท่า่นเลอืกซือ้ช่วยสะทอ้นความงามของธรรมชาติได้มากนอ้ยเพียงใด” “ท่านรู้สึก

วา่ผลติภัณฑมี์สสีนัสดใส ดงึดดูความสนใจมากนอ้ยเพยีงใด” เปน็ต้น และแบบสมัภาษณก์ึง่โครงสร้างพรอ้ม

บันทึกสังเกตการณ์

	 4.2 วิธีดำ�เนินการ

		  1. การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากลวดลายผ้าแสดงถึงอัตลักษณ์ใต้ท้องทะเลอันดามัน ผู้วิจัย

ออกแบบผลิตภัณฑ์หลากหลายเพื่อเตรียมเผยแพร่และจำ�หน่ายในพื้นที่การค้า 

		  2. การลงพื้นที่เพื่อเก็บข้อมูลจากผู้ซื้อจริง

ประโยชน์ของการวิจัย

	 งานวิจัยนี้มีประโยชน์สำ�คัญในการสร้างองค์ความรู้ด้านการต่อยอดผลิตภัณฑ์จากลวดลายผ้า

ที่สะท้อนอัตลักษณ์ใต้ท้องทะเลอันดามัน เพื่อยกระดับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศไทยสู่สากล  

โดยการศึกษาผลในเชิงปฏิบัติการจริง ทั้งจากการจัดนิทรรศการ การทดลองจำ�หน่าย และการประเมินผล

จากผู้บริโภค ช่วยให้เข้าใจความต้องการ ความพึงพอใจ และการรับรู้คุณค่าของผู้ซื้ออย่างรอบด้าน ผลที่

ได้จึงสามารถนำ�ไปใช้พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับตลาดจริงและเพ่ิมศักยภาพในการแข่งขันในระดับ

นานาชาตนิอกจากน้ี ผลงานวจิยัยงัมสีว่นในการสง่เสรมิการอนรัุกษแ์ละสรา้งการตระหนกัรูต้อ่คณุคา่ของสิง่

มีชีวิตและระบบนิเวศทางทะเล ตลอดจนเป็นฐานข้อมูลเชิงประจักษ์ที่นักวิชาการ นักออกแบบ และหน่วย

งานที่เก่ียวข้องสามารถนำ�ไปใช้ต่อยอดในการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์เชิงอัตลักษณ์ ตลอดจนสนับสนุน

การขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศไทยอย่างยั่งยืน
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ผลการวิจัย

	 ผลการวิจัยในบทความนี้มุ่งนำ�เสนอ การต่อยอดผลิตภัณฑ์จากลวดลายผ้าที่สะท้อนอัตลักษณ์ใต้

ท้องทะเลอันดามัน เพื่อยกระดับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศไทยสู่สากล โดยในส่วนนี้แบ่งการดำ�เนิน

งานออกเป็น 2 ระยะ ประกอบด้วย ระยะที่ 1 เพื่อนนำ�เสนอลวดลายผ้าที่สะท้อนอัตลักษณ์ใต้ท้องทะเล

อันดามันผ่านการนำ�ไปวางจำ�หน่ายในบริบทของตลาดจริงและ ระยะที่ 2 เพ่ือศึกษาผลของการต่อยอด

ผลติภณัฑจ์ากลวดลายผา้ท่ีสะทอ้นอตัลกัษณใ์ตท้อ้งทะเลอนัดามนัในการยกระดบัเศรษฐกจิสรา้งสรรค์ของ

ประเทศไทยสู่ระดับสากล เพื่อตรวจสอบผลสัมฤทธิ์ของการต่อยอดในเชิงพาณิชย์และเชิงวัฒนธรรม

	 ระยะท่ี 1 เพ่ือนำ�เสนอลวดลายผา้ทีส่ะทอ้นอตัลกัษณใ์ตท้อ้งทะเลอนัดามนัผ่านการนำ�ไปวาง
จำ�หน่ายในบริบทของตลาดจริง

	 ในระยะนี้เป็นการพัฒนาลวดลายผ้าจากอัตลักษณ์ของทะเลอันดามันเหนือและทะเลอันดามันใต้

และการต่อยอดไปสู่การออกแบบและผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่น เพ่ือเตรียมความพร้อมสำ�หรับการนำ�

เสนอและการทดสอบจรงิ โดยผูว้จิยัทำ�การพัฒนาลวดลายผ้าตลอดจนผลิตภณัฑ์จากลวดลายผ้าทีแ่สดงถงึ

อัตลักษณ์ใต้ท้องทะเลอันดามัน โดยเก็บข้อมูลจากพื้นที่จริงจากการลงดำ�น้ำ�แบบสกูบา และการสัมภาษณ์

ผู้เชี่ยวชาญ เช่น นักดำ�น้ำ� เจ้าหน้าที่ศูนย์ปฏิบัติการอุทยานแห่งชาติทางทะเลที่ 2 จังหวัดภูเก็ต และ 

ศูนย์ปฏิบัติการอุทยานแห่งชาติทางทะเลท่ี 3 จังหวัดตรัง โดยใช้เคร่ืองมือในการวิจัย คือ แบบสังเกต,  

แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้างและแบบบันทึกข้อมูล และทำ�การวิเคราะห์ผล

ภาพที่ 1

การลงพื้นที่เก็บข้อมูล 

หมายเหตุ. ณัฐธิดา ภู่จีบ, ประเทศไทย (2567)

	 พบวา่ลกัษณะน้ำ�ทะเลของทะเลอนัดามนัเหนอืจะมคีวามใสโทนสฟีา้ ตา่งกบัทะเลอนัดามนัใตท้ีจ่ะมี

ลกัษณะสีขุน่เขม้กวา่ มโีทนสเีขยีว พบวา่ประเดน็อตัลกัษณท์ีค่วรนำ�เสนอรอ้ยละ 90 เปน็สิง่มชีวีติทางทะเล

ที่หาได้ท่ัวไปและหาได้ยาก และทำ�การคัดเลือกเพื่อมาพัฒนาลวดลายโดยแบ่งเป็นลายของทะเลอันดามัน

เหนือและอันดามันใต้ ตามตารางสรุปตามตารางที่ 1
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ตารางที่ 1

สรุปสัตว์น้ำ�ในการพัฒนาลวดลายผ้า

ที่ สัตว์น้ำ� อันดามันเหนือ อันดามันใต้ ระดับการหายาก

1 ปลาไหลริบบิ้น  ff

2 ปลาสิงโตทะเล  ffff

3 ปลาเหาฉลาม  ff

4 ฝูงปลากระพงลายพาด   fff 

5 ฝูงปลากล้วยฟ้าหลังเหลือง  fff

6 ปลาหูช้างครีบหางยาว   fff 

7 ฝูงปลาสากบั้ง   fff

8 ฝูงปลาสินสมุทรทรวงฟ้า  fff

9 ปลาการ์ตูน  fff

10 ปลาวัวตัวตลก  f

11 ปลาปักเป้าหน้าหมา  fffff

12 ปลาปักเป้ากล่องเหลือง  fff

13 ปลากุดสลาดแดงจุดฟ้า  ffff   

14 ปลาไหลมอเรย์ยักษ์  ffff 

15 ปลาหมึกกระดองลายเสือ  ffff

16 ฉลามวาฬ  f

17 ปลาแมนต้า  f

18 ฉลามเสือดาว  ff

19 ปลาโรนัน  f

20 เต่ามะเฟื่อง  f

21 ดาวทะเลสีฟ้า   ffff

22 เม่นทะเล  ffff    

23 เต่าทะเล  ff 

 หมายเหตุ: f เท่ากับหายากมากไปจนถึง fffff เท่ากับหาง่ายมาก,  ณัฐธิดา ภู่จีบ, (2568)
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	 ผู้วิจัยทำ�การเก็บข้อมูลความต้องการลวดลายผ้าของผู้บริโภคชาวจีนและยุโรปจำ�นวนรวมทั้งสิ้น 

772 คน พบว่า ลวดลายผ้าที่น่าดึงดูดมีลักษณะเอกลักษณ์ ร้อยละ 82.2  ลวดลายผ้าที่มีสีสันสดใส ร้อยละ 

60.1 และลายผา้ทีม่คีวามเรยีบงา่ย รอ้ยละ 56.3 และความชอบลวดลายผา้ของกลุม่ตวัอยา่งผูบ้รโิภคท่ีระบุ

ว่าให้ความสำ�คัญมากที่สุด พบว่าเหมือนจริง (Realistic)  ร้อยละ 21.5 เชิงนามธรรม (Abstract) ร้อยละ 

20.7 เหนือความเป็นจริง มินิมอล (Minimalist) ร้อยละ 19.5  (Surrealist) ร้อยละ 16.8 และความชอบสี

ลวดลายผา้ของกลุม่ตวัอยา่งผูบ้ริโภคทีร่ะบวุา่ให้ความสำ�คญัมากทีส่ดุ พบวา่ดงึดดูลวดลายผา้ท่ีมสีสีนัสดใส 

(Colourful) ร้อยละ 19.8  สีพาสเทล (Pastel) ร้อยละ 18.3 และสีโมโนโทน (Monotone) ร้อยละ 18 

เมื่อทำ�เก็บข้อมูลจากฝั่งคนในพื้นท่ีและฝั่งนักท่องเที่ยวต่างชาติ โดยผู้วิจัยจะนำ�ข้อมูลทางสถิตินี้มาพัฒนา

ต่อเป็นลวดลายผ้า

	 โดยสรุปได้ว่า รูปแบบความชอบและต้องการออกแบบลวดลายผ้าในกลุ่มตัวอย่างทั้งสองมีการ

เลือกรูปแบบเชิงนามธรรม (Abstract) และเหมือนจริง (Realistic) เป็นอันดับ1และ2 จึงทำ�การตัดสินใจ 

ออกแบบใหม้ลีกัษณะ กึง่เสมือนจรงิ (Semi-realistic) ในสว่นของสผีูจ้ากการเกบ็ขอ้มลู นำ�ไปสูก่ารตอ่ยอด 

ให้ภาพรวมมีลักษณะสีสันสดใส (Colourful) ภายหลังการวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยทำ�การวาดแบบร่างเพื่อ

ทำ�การเตรยีมลวดลาย และทำ�การจดัวางและออกแบบใหล้วดลายทีแ่สดงถงึอตัลกัษณข์องทอ้งทะเลอนัดามนั

เหนือและอันดามันใต้ และเพิ่มขอบลายผ้าเป็นคำ�บรรยายลวดลายภาษาอังกฤษเพื่อให้ผู้ซ้ือสินค้าได้รับรู้

ข้อมูลว่าเป็นโซนทะเลส่วนไหนอย่างชัดเจน และเป็นการเพิ่มมิติของลวดลายให้ชัดเจน

ภาพที่ 2

แบบร่างลายสัตว์น้ำ� 

หมายเหตุ. ณัฐธิดา ภู่จีบ, ประเทศไทย (2567)
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ภาพที่ 3

สัตว์น้ำ�เทคนิคสีน้ำ� 

หมายเหตุ. ณัฐธิดา ภู่จีบ, ประเทศไทย (2567)

ภาพที่ 4

แบบร่างลายผ้าทะเลอันดามันเหนือ 

หมายเหตุ. ณัฐธิดา ภู่จีบ, ประเทศไทย (2567)
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ภาพที่ 5

ลายผ้าทะเลอันดามันเหนือ 

หมายเหตุ. ณัฐธิดา ภู่จีบ, ประเทศไทย (2567)

ภาพที่ 6

แบบร่างลายผ้าทะเลอันดามันใต้ 

หมายเหตุ. ณัฐธิดา ภู่จีบ, ประเทศไทย (2567)
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	 เพือ่ใช้ประโยชนข์องลวดลายสตัว ์ผูว้จิยัไดท้ำ�ลวดลายท่ีตอบความตอ้งการของกลุม่ท่ีชอบลกัษณะ

ลวดลายที่เรียบง่ายกว่าสองลายแรก โดยใช้องค์ประกอบของลวดลายสัตว์และพืชเท่านั้น ดังรูปที่ 4 และ 

5 จากนั้นพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์จากลวดลายผ้าให้มีความหลากหลายนอกเหนือจากผ้าเพื่อตอบโจทย์

ความต้องการให้มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น โดยมี หมวก เสื้อยืด ชุดเดรสลายพิมพ์ ยางรัดผม กระเป๋า 

และสตกิเกอร ์เพือ่เพิม่โอกาสใหผู้ซ้ือ้สามารถเลอืกสินคา้ได้หลากหลายรูปแบบ และเปน็การนำ�ลวดลายมา 

จัดวางให้เหมาะสม เช่น เสื้อยืด ที่มีพื้นที่วางจำ�กัดเหมาะต่อการนำ�ลวดลายสัตว์ทะเลแบบแยกตัวมาวาง

ใหโ้ดดเดน่ชดัเจน อกีทัง้ผูว้จิยัยงัใหค้วามสำ�คญักบัความยัง่ยนืโดยนำ�เศษผ้าจากการตัดเยบ็มาทำ�ยางรัดผม 

(scrunchies) เพื่อใช้ทรัพยากรให้เกิดความคุ้มค่ามากที่สุด

ภาพที่ 7

ลายผ้าทะเลอันดามันใต้ 

หมายเหตุ. ณัฐธิดา ภู่จีบ, ประเทศไทย (2567)
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ภาพที่ 8

แบบร่างลายผ้าสัตว์ทะเลพื้นหลังขาวแบบเรียบง่าย 

หมายเหตุ. ณัฐธิดา ภู่จีบ, ประเทศไทย (2568)

ภาพที่ 9

ลายผ้าสัตว์ทะเลพื้นหลังขาวแบบเรียบง่าย 

หมายเหต.ุ ณัฐธิดา ภู่จีบ, ประเทศไทย (2568)
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ภาพที่ 10

เพิ่มความหลากหลายของรูปแบบผลิตภัณฑ์ 

หมายเหตุ. ณัฐธิดา ภู่จีบ, ประเทศไทย (2568)
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	 ระยะที่ 2 การลงพ้ืนที่และศึกษาผลของการการต่อยอดผลิตภัณฑ์จากลวดลายผ้าที่แสดง
ถึงอัตลักษณ์ใต้ท้องทะเลอันดามันเหนือและทะเลอันดามันใต้ เพ่ือตรวจสอบผลสัมฤทธิ์ของการ 
ต่อยอดในเชิงพาณิชย์และเชิงวัฒนธรรม
	 ระยะที่ 2 เพื่อศึกษาผลของการต่อยอดผลิตภัณฑ์จากลวดลายผ้าที่สะท้อนอัตลักษณ์ใต้ท้อง

ทะเลอันดามันในการยกระดับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศไทยสู่ระดับสากล

	 ในระยะนี้ เป็นการนำ�ต้นแบบผลิตภัณฑ์ไปสู่การปฏิบัติการจริง ผ่านการจัดนิทรรศการ การสื่อสาร 

เรื่องราว การทดลองจำ�หน่าย และการเก็บข้อมูลจากผู้บริโภคทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ เพื่อตรวจสอบ

ผลสัมฤทธิ์ของการต่อยอดในเชิงพาณิชย์และเชิงวัฒนธรรม การลงพื้นที่จัดเก็บข้อมูลดำ�เนินการในพื้นที่

การค้าจำ�นวน 3 แห่งในประเทศไทย และ 1 แห่งในต่างประเทศ ช่วงเวลาการดำ�เนินงานตรงกับเดือน

มิถุนายน ซึ่งเป็นช่วง “วันสิ่งแวดล้อมโลก” (World Environment Day) ส่งผลให้ศูนย์การค้าต่าง ๆ  

ให้ความสนใจต่อผลิตภัณฑ์ที่สอดคล้องกับประเด็นสิ่งแวดล้อมและนิทรรศการมากยิ่งขึ้น

	 จากการจัดแสดงและเผยแพร่ผลงาน จำ�นวนกลุ่มตัวอย่างเป็นการสุ่มแบบมีวัตถุประสงค์ 

(Purposive Sampling) โดยเป็นการเลือกกลุ่มตัวอย่างจากลูกค้าจริง (Actual Customer Sampling) 

พบว่ามีผู้ซื้อรวมทั้งสิ้น 70 คน แบ่งเป็นผู้ซื้อชาวไทย 8 คน คิดเป็นร้อยละ 11.43 และผู้ซื้อชาวต่างชาติ 

62 คน คิดเป็นร้อยละ 88.57 โดยชาวต่างชาติมีความหลากหลายด้านสัญชาติ ได้แก่ จีน สิงคโปร์ ไต้หวัน  

สหราชอาณาจักร ฝรั่งเศส และประเทศในแถบตะวันออกกลาง และพบว่าผู้ซื้อมากที่สุดอยู่ในช่วงอายุ  

41-30 ปี ร้อยละ 50 ตามตารางที่ 2

ตารางที่ 2

อายุกลุ่มตัวอย่าง 

ช่วงอายุ (ปี) จำ�นวน (คน) ร้อยละ 

21–30 12 17.14

31–40 15 21.43

41–50 35 50.00

60 ขึ้นไป 8 11.43

รวมทั้งหมด 70 100.00
หมายเหตุ.  ณัฐธิดา ภู่จีบ, (2568)

	 ผลการวิเคราะห์แสดงให้เห็นว่า ลวดลายใต้ท้องทะเลอันดามันใต้ และ ลวดลายปลาที่มีพื้น

หลังสีขาว ได้รับความนิยมสูงสุด ขณะที่ประเภทสินค้าที่ขายดีที่สุด ได้แก่ ผ้าพันคอ กระเป๋า และเสื้อยืด  

โดยเฉพาะลวดลาย แมนต้า ฉลามวาฬ และเต่าทะเล นอกจากนี้ ผู้ซื้อส่วนใหญ่เลือกซื้อผลิตภัณฑ์มากกว่า

หนึ่งประเภทต่อครั้ง สะท้อนถึงศักยภาพของผลิตภัณฑ์ในการขยายสู่เชิงพาณิชย์และการยอมรับในระดับ

นานาชาติ โดยแสดงจำ�นวนสินค้าที่ลูกต้าทั้ง 70 คนซื้อ ตามตารางที่ 3
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ตารางที่ 3

จำ�นวนสินค้าที่จำ�หน่ายออก

ลำ�ดับ ประเภทสินค้า รายการย่อย / ลวดลาย จำ�นวน (ชิ้น) ร้อยละ 

1 ผ้าพันคอ (รวม)

ลายอันดามันเหนือ

ลายอันดามันใต้

ลายทะเลสีขาว

88

25

31

32

41.7

11.8

14.7

15.2

2 กระเป๋า (รวม)

ลายอันดามันเหนือ

ลายอันดามันใต้

ลายทะเลสีขาว

35

10

15

10

16.6

4.7

7.1

4.7

3 ชุดเดรสลายพิมพ์ (รวม)

ลายอันดามันเหนือ

ลายอันดามันใต้

6

3

3

2.8

1.4

1.4

4 เสื้อยืด (รวม) 	

ลาย Manta Ray

ลาย Whale Shark

ลาย The Sea Turtle

ลาย Leatherback Sea Turtle

ลาย Yellow Box Fish

ลาย Checkered Snapper

ลาย Ribbon Eel

ลายฺ Bryde’s Whale

40

14

8

7

4

3

1

1

2

19.0

6.6

3.8

3.3

1.9

1.4

0.5

0.5

0.9

5 หมวก (รวม) 	

แบบลายทั้งใบ

แบบสีเรียบพิมพ์ลายปลา

7

4

2

3.3

1.9

0.9

6 สติ๊กเกอร์ (รวม)

ลายอันดามันเหนือ

ลายอันดามันใต้

20

10

10

9.5

4.7

4.7

7 ยางรัดผม (รวม)

ลายอันดามันใต้

ลายอันดามันเหนือ

15

9

6

7.1

4.3

2.8

รวมทั้งหมด 211 100

หมายเหตุ ณัฐธิดา ภู่จีบ, (2568)
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ภาพที่ 11

การจัดนิทรรศการพร้อมจัดจำ�หน่าย ณ ศูนย์การค้าไอคอนสยาม (ICONSIAM)

หมายเหตุ. ณัฐธิดา ภู่จีบ, ประเทศไทย (2568)

ภาพที่ 12

การจัดนิทรรศการและทดลองจัดจำ�หน่าย ณ ศูนย์การค้าไอคอนสยาม (ICONSIAM)

หมายเหตุ. ณัฐธิดา ภู่จีบ, ประเทศไทย (2568
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ภาพที่ 13

การจัดนิทรรศการและทดลองจัดจำ�หน่าย ณ ศูนย์การค้าไอคอนสยาม (ICONSIAM)

หมายเหตุ. ณัฐธิดา ภู่จีบ, ประเทศไทย (2568)

ภาพที่ 14

การจัดนิทรรศการและทดลองจัดจำ�หน่าย ณ ศูนย์การค้าไอคอนสยาม (ICONSIAM)

หมายเหตุ. ณัฐธิดา ภู่จีบ, ประเทศไทย (2568)
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ภาพที่ 15

การจัดนิทรรศการและทดลองจัดจำ�หน่าย ณ ศูนย์การค้าเซ็นทรัล เอ็มบาสซี (Central Embassy)

หมายเหตุ. ณัฐธิดา ภู่จีบ, ประเทศไทย (2568)

ภาพที่ 16

การจัดนิทรรศการและทดลองจัดจำ�หน่าย ณ ศูนย์การค้าเซ็นทรัล เอ็มบาสซี (Central Embassy)

หมายเหตุ. ณัฐธิดา ภู่จีบ, ประเทศไทย (2568)
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	 จากการศึกษาการต่อยอดผลิตภัณฑ์จากลวดลายผ้าเพ่ือยกระดับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของ

ประเทศไทยสู่สากล โดยอาศัยข้อมูลจากกลุ่มผู้ซื้อจำ�นวน 70 คน พบว่า ผลิตภัณฑ์จากลวดลายผ้าที่

สะท้อนอัตลักษณ์ของทะเลอันดามันเหนือและอันดามันใต้ สามารถสร้างการตระหนักรู้ใน คุณค่าความ

งามของธรรมชาติ ได้ในระดับสูงมาก โดยมีค่าเฉลี่ย 4.94 และสร้างการตระหนักรู้ใน คุณค่าของธรรมชาติ 

โดยรวมในระดับมาก ด้วยค่าเฉลี่ย 4.45

	 ในด้านการออกแบบ พบว่าผลิตภัณฑ์ดังกล่าวมีลักษณะ สีสันสดใส (Colorful) ได้รับการประเมิน

ในระดับมากที่สุด โดยมีค่าเฉลี่ยสูงสุดที่ 5.00 ขณะที่ด้าน ความหลากหลาย (Variety) ได้รับการประเมิน

ในระดับมาก ด้วยค่าเฉลี่ย 4.45 นอกจากนี้ เมื่อพิจารณาโดยรวม ผลิตภัณฑ์จากลวดลายผ้าที่สะท้อนอัต

ลักษณ์ทะเลอันดามันเหนือและใต้ ได้รับค่าเฉลี่ยอยู่ที่ 4.60 ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงศักยภาพของการออกแบบ

ที่ตอบสนองต่อความต้องการของผู้บริโภคได้อย่างมีนัยสำ�คัญ ตามตารางที่ 3

ตารางที่ 3

แบบประเมินคุณภาพของผลิตภัณฑ์จากลวดลายผ้า

การประเมินศักยภาพ ค่าเฉลี่ย ระดับการประเมิน

การตระหนักรู้ในคุณค่าความงามของธรรมชาติ 4.94 มากที่สุด

การตระหนักรู้ในคุณค่าของธรรมชาติโดยรวม 4.45 มาก

ด้านการออกแบบ: สีสันสดใส (Colorful) 5.00 มากที่สุด

ด้านการออกแบบ: ความหลากหลาย (Variety) 4.45 มาก

ผลิตภัณฑ์จากลวดลายผ้าที่สะท้อนอัตลักษณ์ทะเลอันดามันเหนือและใต้ 4.60 มาก

หมายเหตุ ณัฐธิดา ภู่จีบ, (2568)

	 จากการสัมภาษณ์เชิงลึก พบว่า ผู้ซื้อส่วนใหญ่มีความชื่นชอบ ลวดลายทะเลอันดามันใต้ มากกว่า

ลวดลายทะเลอันดามันเหนือ โดยให้เหตุผลว่า สีสันของแนวปะการังที่ตัดกับท้องทะเลมีความโดดเด่น

และดึงดูดสายตา อีกทั้งการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ที่มีลวดลายสัตว์ทะเลยังสะท้อนถึงปัจจัยด้านความชอบ

ส่วนบุคคล แต่โดยส่วนใหญ่แล้วผู้ซื้อมาถูกดึงดูดจากลวดลายสัตว์น้ำ�หายาก อย่าง แมนต้าและฉลามวาฬ  

ผู้ซื้อรายหน่ึงกล่าวว่ามีประสบการณ์ท่ีได้พบกับฉลามวาฬจากการไปดำ�น้ำ�จึงอยากซ้ือเก็บไว้เป็นที่ระลึก  

ผู้วิจัยยังพบว่า การเล่าเรื่องถึงแรงบันดาลใจ (Inspiration) และการอธิบายถึงที่มาของลวดลายที่เชื่อมโยง

กับท้องทะเลอันดามัน มีส่วนช่วยเพิ่มโอกาสในการดึงดูดความสนใจและตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์มากขึ้น 
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	 นอกจากนี้ ยังเกิดการสร้างการตระหนักรู้ (Awareness) ในกลุ่มผู้บริโภควัยเด็กที่สามารถรับรู ้

ถึงความงดงามและความน่าสนใจของระบบนิเวศใต้ทะเล และในกลุ่มผู้บริโภคชาวต่างชาติที่ยังไม่เคยม ี

ประสบการณ์ท่องเที่ยวในทะเลอันดามัน ผลลัพธ์ดังกล่าวชี้ให้เห็นถึงศักยภาพของการใช้ “การเล่าเรื่อง

และการถ่ายทอดแรงบันดาลใจ” เป็นเคร่ืองมือสำ�คัญในการเพ่ิมคุณค่าเชิงสุนทรียะและมูลค่าทางการตลาด 

ของผลิตภัณฑ์

ภาพที่ 17

การเผยแพร่ในพื้นที่การค้า Chaoyang Park Beijing ณ ปักกิ่ง ประเทศจีน

หมายเหตุ. ณัฐธิดา ภู่จีบ, ประเทศจีน (2568)
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ภาพที่ 18 การเผยแพร่ในพื้นที่การค้า Chaoyang Park Beijing ณ ปักกิ่ง ประเทศจีน

หมายเหตุ. ณัฐธิดา ภู่จีบ, ประเทศจีน (2568

ภาพที่ 19

การนำ�เสนองานวิจัยผ่านช่องทางyoutube ของมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ

หมายเหตุ. ณัฐธิดา ภู่จีบ, ประเทศไทย (2568)
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อภิปรายผล

	 การนำ�เสนอลวดลายผ้าที่สะท้อนอัตลักษณ์ใต้ท้องทะเลอันดามันในรูปแบบผลิตภัณฑ์และวาง

จำ�หน่ายในบริบทตลาดจริงนั้น พบว่า การทำ�รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่มีลวดลาย 3 แบบ และมีผลิตภัณฑ์หลาย

ประเภทเป็นการสร้างทางเลือกให้ผู้ซื้อได้เลือกตามชอบของตนเองสอดคล้องกับ Berger, Draganska, 

และ Simonson (2007) ที่กล่าวว่า ความหลากหลายของผลิตภัณฑ์มีอิทธิพลต่อการรับรู้ของผู้ซื้อที่จะ

เพิ่มโอกาสในการซื้อ และแสดงให้เห็นคุณภาพของแบรนด์ ดังนั้นการจะนำ�เสนอลวดลายผ้าผ่านรูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ควรพิจารณาถึงความหลากหลายในการนำ�เสนอเนื่องมาจากผู้ซื้อแต่ละคนมีประสบการณ์การ

รับรู้ที่ต่างกัน 

	 ผลการวิจัยยังชี้ให้เห็นว่า แม้จะมีการสำ�รวจความต้องการเชิงทัศนศิลป์ แต่กลุ่มผู้ซื้อส่วนใหญ่

กลับถูกดึงดูดด้วยลวดลายทะเลอันดามันใต้และลวดลายทะเลสีขาวที่มีความเรียบง่ายมากกว่าลวดลาย

อันดามันเหนือ สะท้อนว่าการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ใช้ลวดลายเรียบง่ายหรือไม่มีฉากซับซ้อน สามารถช่วย

ขยายฐานผู้บริโภคไปสู่กลุ่มเป้าหมายใหม่ได้ แนวคิดด้านการแบ่งส่วนกลุ่มตลาด (market segmentation) 

ของ Kotler และ Keller (2016) ที่อธิบายว่าการออกแบบที่แตกต่างสามารถตอบสนองรสนิยมและความ

ต้องการของผู้บริโภคกลุ่มย่อยได้ เป็นหลักฐานเชิงทฤษฎีที่สนับสนุนผลการวิจัยครั้งนี้

	 ผลการวิจัยที่ ผู้ซื้อให้คะแนนสูงท้ังด้านความงามและการสร้างการตระหนักรู้ในคุณค่าของ

ธรรมชาติ แสดงให้เห็นว่าผลิตภัณฑ์จากลวดลายผ้าไม่ได้เป็นเพียงสินค้าแฟชั่นหรือของที่ระลึก แต่ยังมี

บทบาทเชิงสังคมในการสร้างจิตสำ�นึกและการรับรู้ต่อสิ่งแวดล้อม สอดคล้องกับแนวคิดของ Soini และ 

Birkeland (2014) ที่อธิบายว่าผลิตภัณฑ์เชิงอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมหรือสิ่งแวดล้อมไม่เพียงถ่ายทอด

ความงามเชิงศิลปะ แต่ยังสะท้อนคุณค่าทางสังคมและสิ่งแวดล้อมได้ด้วย การที่ผู้ซื้อทั้งชาวไทยและต่างชาต ิ

รับรู้ถึงความงามและคุณค่าของทะเลอันดามันผ่านผลิตภัณฑ์ จึงถือเป็นการสร้าง “soft power” ทาง

วัฒนธรรมของไทย

	 จากการจำ�หน่ายในบริบทตลาดจริง พบว่า ช่วงอายุ 41-50 ปี มีจำ�นวนผู้ซื้อมากว่ากลุ่มวัยอื่น  

ซึ่งอาจเนื่องมาจากหลายปัจจัยเชิงพฤติกรรมและเศรษฐกิจ ในด้านกำ�ลังซื้อ กลุ่มวัยนี้มักอยู่ในช่วงที่มี

รายได้มั่นคงและภาระทางการเงินบางส่วนลดลง ทำ�ให้สามารถใช้จ่ายเพื่อสินค้าหรือบริการที่ต้องการได้

มากกว่าวัยหนุ่มสาวหรือวัยสูงอายุ (Kooti et al., 2016) และการที่ผู้ซื้อส่วนใหญ่ชื่นชอบลวดลายทะเล

อันดามันใต้ เนื่องจากสีสันสดใสและความโดดเด่นของปะการัง สะท้อนให้เห็นถึงบทบาทสำ�คัญของการใช้

สีและองค์ประกอบทางธรรมชาติในการออกแบบ สอดคล้องกับทฤษฎีการออกแบบของ Hekkert (2006) 

ที่ระบุว่าประสบการณ์ด้านความงามจากสีและรูปแบบของลวดลายสามารถสร้างความพึงพอใจและส่งผล

ต่อการรับรู้คุณค่าของผลิตภัณฑ์ได้อย่างชัดเจน ทำ�ให้สีสันของลวดลายทะเลอันดามันใต้ช่วยสร้างความ

ประทับใจและเชื่อมโยงผู้ซื้อกับธรรมชาติได้ลึกซึ้งกว่าอันดามันเหนือ
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ผู้ซื้อทั้งชาวไทยและต่างชาติให้ความสนใจผลิตภัณฑ์ที่มีลวดลายสะท้อนอัตลักษณ์ของท้องทะเลอันดามัน 

โดยเฉพาะกลุ่มสัตว์ทะเล เช่น แมนต้า ฉลามวาฬ และเต่าทะเล ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดเศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ (Creative Economy) ที่เน้นการต่อยอดเอกลักษณ์ท้องถิ่นสู่สินค้าเชิงพาณิชย์ (พิริยะ ผลพิรุฬห์, 

2556, น.33) กล่าวคือ งานวิจัยนี้ยืนยันแนวคิดที่ว่าผลิตภัณฑ์ที่มีรากฐานจากทุนทางวัฒนธรรมและ

ธรรมชาติ สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มและได้รับความสนใจในตลาดโลก การที่ผู้ซื้อชื่นชอบสีสันสดใสและ

ลวดลายที่มีแรงบันดาลใจ แสดงให้เห็นว่า เรื่องราว (Storytelling) และแรงบันดาลใจ เป็นปัจจัยสำ�คัญ

ในการเพิ่มคุณค่าของผลิตภัณฑ์ที่ผู้ซื้อมีความรู้สึกและดึงประสบการณ์ของตนเองมาผูกพันกับผลิตภัณฑ์ 

(Pine & Gilmore, 1999) 

	 อีกประเด็นสำ�คัญคือ การดำ�เนินการประเมินและติดตามผลในเชิงปฏิบัติการจริง ซึ่งช่วยสะท้อน

มุมมองและความคิดเห็นของกลุ่มผู้บริโภคได้อย่างแท้จริง ข้อมูลที่ได้สามารถนำ�ไปสังเคราะห์ต่อยอดเชิง

วิชาการและประยุกต์ใช้เชิงพาณิชย์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ สอดคล้องกับข้อค้นพบของ Zou, Pintong, 

Shen และ Luh (2022) ที่ชี้ถึงข้อจำ�กัดของงานวิจัยในอดีตซึ่งมักสิ้นสุดที่การสร้างต้นแบบหรือการทดสอบ

ในห้องปฏิบัติการ และมิได้ติดตามผลในบริบทจริง (Pedroso-Roussado, 2023) ข้อจำ�กัดดังกล่าวทำ�ให้

งานวิจัยไม่สามารถสะท้อนศักยภาพและความเหมาะสมของการใช้งานจริงได้อย่างครบถ้วน อีกทั้งยังลด

โอกาสในการขยายผลเชิงพาณิชย์และการพัฒนาอย่างยั่งยืน ดังนั้น การบูรณาการขั้นตอนการติดตามและ

ประเมินผลภาคสนามจึงมิใช่เพียงกระบวนการเสริม แต่เป็นองค์ประกอบสำ�คัญที่ยืนยันความเป็นไปได้ 

(feasibility) ความเหมาะสม (appropriateness) และคุณค่าเชิงปฏิบัติ (practical value) ของนวัตกรรม

และผลงานวิจัย

บทสรุป

	 การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากลวดลายผ้าที่สะท้อนอัตลักษณ์ใต้ท้องทะเลอันดามันมีประสิทธิผลต่อ

การส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศไทยสู่ระดับสากล ผลิตภัณฑ์เหล่านี้ไม่เพียงดึงดูดความสนใจ

ของผู้บริโภค แต่ยังสะท้อนถึงมุมมองและความต้องการที่แท้จริงของผู้ซื้อ การติดตามและประเมินผลใน

พื้นที่จริงจึงเป็นองค์ประกอบสำ�คัญที่ช่วยยืนยันทั้งความเป็นไปได้ ความเหมาะสม และคุณค่าเชิงปฏิบัติ

ของงานวิจัย อีกทั้งยังสร้างโอกาสในการต่อยอดเชิงพาณิชย์และการพัฒนาอย่างยั่งยืนในอนาคต

	 ผลการดำ�เนินงานในบริบทตลาดจริง พบว่า ลวดลายผ้าที่ได้รับแรงบันดาลใจจากท้องทะเล

อันดามันสามารถถ่ายทอดเอกลักษณ์ท้องถิ่นได้อย่างชัดเจน เมื่อนำ�ไปพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์หลากหลาย

ประเภท ช่วยเพิ่มทางเลือกให้ผู้บริโภคเลือกตามความชอบ และสร้างความโดดเด่นให้กับสินค้าในตลาด

จริง การต่อยอดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ที่มีการผสมผสานทุนทางธรรมชาติที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวสำ�คัญเข้า

กับการออกแบบร่วมสมัย ช่วยเพิ่มคุณค่าทางเศรษฐกิจและสร้างภาพลักษณ์ใหม่ให้กับการท่องเที่ยวผ่าน

ผลิตภัณฑ์ไทยในระดับนานาชาติ การพัฒนาลวดลายผ้าที่มีอัตลักษณ์เฉพาะจึงเป็นแนวทางสำ�คัญในการ

ขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยเชื่อมโยงศิลปะ ธรรมชาติ และเศรษฐกิจเข้าด้วยกันอย่างกลมกลืน
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	 อย่างไรก็ตาม การศึกษาครั้งนี้มีข้อจำ�กัดด้านระยะเวลาและกลุ่มตัวอย่าง เนื่องจากการเก็บข้อมูล

ภาคสนามใช้เวลาทั้งสิ้นเพียง 1 เดือน ซึ่งอาจไม่เพียงพอในการสะท้อนอิทธิพลหรือการเปลี่ยนแปลง

เชิงพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมายในระยะยาว อีกทั้งจำ�นวนผู้เข้าร่วมเพียง 70 คนยังถือว่ามีข้อจำ�กัด  

ไม่สามารถแทนค่าประชากรทั้งหมดได้อย่างครอบคลุม ทำ�ให้ผลการวิจัยไม่สามารถนำ�ไปอ้างอิงเชิงสรุป

ทั่วไป (generalization) ได้ทั้งหมด นอกจากนี้ กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักเป็นผู้ซื้อสินค้าถือว่ายังเป็นกลุ่มที่มี

ความสนใจในผลิตภัณฑ์จากลวดลายผ้าอยู่แล้ว ซึ่งอาจส่งผลให้การตอบสนองมีแนวโน้มเอนเอียงไปในเชิง

บวก และทำ�ให้เกิดอคติ (bias) ในการเก็บข้อมูลได้

ภาพที่ 20

สติกเกอร์สัตว์น้ำ� 

หมายเหตุ. ณัฐธิดา ภู่จีบ, ประเทศไทย (2568)

ข้อเสนอแนะ 

	 การวิจัยคร้ังต่อไปควรดำ�เนินการเก็บรวบรวมข้อมูลในระยะเวลาท่ียาวนานมากข้ึน เพ่ือให้สามารถ 

สะท้อนพฤติกรรม ความต้องการ และทัศนคติของผู้บริโภคได้อย่างรอบด้านในมิติเวลา อีกทั้งควรขยาย

ขอบเขตของกลุ่มตัวอย่างให้มีจำ�นวนมากข้ึนและมีความหลากหลายมากกว่าเดิม ท้ังในด้านอายุ เพศ อาชีพ 

ระดับรายได้ และภูมิศาสตร์ เพื่อเพิ่มความน่าเชื่อถือและความสามารถในการอ้างอิงผลการวิจัยสู่ประชากร

ในวงกว้าง
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	 นอกจากนี้ ควรมีการศึกษาต่อยอดจากผลงานวิจัยก่อนหน้า โดยนำ�ผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาขึ้นไป 

เผยแพร่และจำ�หน่ายในพื้นที่จริงหลายแห่ง ทั้งในประเทศและต่างประเทศ รวมถึงการกระจายไปยัง

ช่องทางการจัดจำ�หน่ายที่หลากหลาย เช่น ศูนย์การค้า ตลาดเชิงสร้างสรรค์ งานแสดงสินค้า หรืองาน

นิทรรศการนานาชาติ เพื่อประเมินประสิทธิผลของผลิตภัณฑ์ในหลากหลายบริบทผู้บริโภค การขยายพื้นที่

และช่องทางดังกล่าวจะช่วยสะท้อนศักยภาพของงานวิจัยในการสร้างคุณค่าเชิงปฏิบัติ สนับสนุนการต่อย

อดเชิงพาณิชย์ และเพิ่มโอกาสในการพัฒนาอย่างยั่งยืนในระยะยาว
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